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Undervisningsbeskrivelse 
	Termin
	Januar 2025

	Institution
	Niels Brock EUX

	Uddannelse
	EUX merkantil

	Fag og niveau
	Dansk C

	Lærer
	Merete Juel Dalby (MEJU)

	Hold
	18f (e24g118f)


Oversigt over gennemførte undervisningsforløb

	Titel 1
	Introduktion til dansk og portrætskrivning 

	Titel 2
	Det kreative sprog!

	Titel 3
	Kommunikationsmodellen og erhvervskommunikation 

	Titel 4
	Analyse af reklamer og reklamefilm 

	Titel 5
	Informerende journalistik: Nyhedsartikler 

	Titel 6
	Analyse af skønlitteratur

	Titel 7
	Analyse af webshop/hjemmeside 

	Titel 8
	Caseprøveeksamen og portefølje 


Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb)
	Titel 1

	INTRODUKTION TIL DANSK OG PORTRÆTSKRIVNING 

	Indhold
	Teori og materiale:

· Introduktion til mål og plan for danskfaget (PowerPoint)
Øvelser: 

· Brainstorm: Dansk i folkeskolen
· Speedinterview og skriftligt portræt af en klassekammerat



	Omfang


	2 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Introduktion til faget og hinanden
· Portrætskrivning, forberedelse af interviewspørgsmål
· At tage notater, andre kan bruge
· At læse og følge en læsevejledning



	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning, interviews, skriftligt arbejde



Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb)

	Titel 2

	Det kreative sprog!

	Indhold
	Teori og materiale:
· Læreproduceret pp: Kreativt sprog i produktbeskrivelser
· Håndbog til dansk (Systime): Metaforer i kapitel 4 Sprog

· A1 kommunikation: ”Grammatik: Adjektiver (tillægsord – danske ordklasser” (min. 2:42)
· Håndbog til dansk (Systime): Semantiske felter i kapitel 4 Sprog

· iDansk (Systime): Stoytelling
Øvelser:  
· Kort skriveøvelse: Brug dine sanser

· Øvelse: find tillægsord på merkantile hjemmesider

· Qiuz om billedsprog

· Puslespil om sproglige billeder

· Find billedsprog og semantiske felter i nyhedsartiklen SKÆBNEVALG: Sidste udkald for Europa (Weekendavisen 7. juni 2024)
· Øvelsen om Niels og Grethes æg i kapitlet om storytelling nævnt ovenfor

Skriftlig aflevering
· Skriftlig aflevering: Skriv en produktbeskrivelse Eleven skal som opgavens del to analysere egen brug af tillægsord, sproglige billeder, semantiske felter og evt. storytelling (5 fordybelsestimer)


	Omfang


	4 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· At kunne skrive en produktbeskrivelse
Nedenstående redskabers brug i produktbeskrivelser: 

· Tillægsord

· Billedsprog (metaforer, personifikation, besjæling, og sammenligning)

· Semantiske felter

· Sanseindtryk

· storytelling

	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning, digital quiz, gruppearbejde, skriftligt arbejde 



Retur til forside
	Titel 3


	KOMMUNIKATIONSMODELLEN OG ERHVERVSKOMMUNIKATION 

	Indhold
	Teori og materiale:

Kommunikation og kommunikationsmodellen: 

· Fra iDansk (Gyldendal), video: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=523#c2615  

· FLKA Grundfag: ”Kommunikationsmodel” https://www.youtube.com/watch?v=9dk_Lhtxyog

· Fra iDansk (Gyldendal), Huskeliste til analyse af kommunikation: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=523#c2370 

· Udleveret ark med punkter til kommunikationsanalyse. 

Målgrupper, segmenter og Gallups Kompas:

· Lærerproduceret PowerPoint om kommunikation og målgrupper

· Fra Marketing – en grundbog i afsætning (Systime), kapitlet ”Gallups Kompas”: https://marketing.systime.dk/?id=1320
· Ivan Froggaard: ”Afsætning C: Gallups kompas” https://www.youtube.com/watch?v=aHcmEU-ID2s (min.5:39)

Intern og ekstern kommunikation:

· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”Intern kommunikation”: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=190 (herunder særligt memo, mødeindkaldelse, mødereferat, invitation, portrætartikel og e-mail).

· Peter Holmboe: ”Intern og ekstern kommunikation” https://www.youtube.com/watch?v=s_uF98Nj3eI (min. 4:05)

Øvelser: 

· Diverse øvelser i kommunikationsanalyse: brainstorm over hverdagskommunikation, reklamebilleder, opslag på sociale medier, jobannonce, reklamefilm.
· Udarbejdelse af salgstekst vha. kommunikationsmodellen
· Eleverne laver egne små plakater med Gallup Kompas og sætter billeder ind som passer til de forskellige segmenter
· Test dig selv og dit segment: https://kantargallup.dk/Kompas2020.php 

· Kahoot om målgrupper

· Arbejde Med Jysks interne og eksterne kommunikation
· Quizøvelse om sproglig stil (høj, normal, lav)

· Øvelse med analyse af selvvalgt en virksomheds kommunikation på hjemmeside og sociale medier



	Omfang


	9 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Laswells kommunikationsmodel og forståelsen af, hvad man kan bruge den til, hvad de enkelte elementer dækker over, og hvordan man vurderer kommunikation.

· Målgrupper/modtager, forståelse af hvordan man beskriver en målgruppe. Gallups kompas. 

· Intern og ekstern kommunikation – hvad er det, hvad kendetegner genrerne, hvad er de betydelige forskelle på intern og ekstern kommunikation

· Sproglige stilniveauer og deres relevans i forskellige kommunikationssituationer og teksttyper.



	Væsentligste arbejdsformer
	gruppearbejde, matrixfremlæggelser, klasseundervisning, udarbejdning af PowerPoint, skriveøvelser


	Titel 4


	ANALYSE AF REKLAMER OG REKLAMEFILM 

	Indhold
	Teori og materiale:

Generelt om reklamer

· PowerPoint om reklamens virkemidler
· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”At analysere en trykt reklame”: https://idansk.systime.dk/index.php?id=426
· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”Storytelling”: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=371 

AIDA-modellen

· Video om AIDA modellen (Tech College): https://www.youtube.com/watch?v=MrBKo0NeO_s 

· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”At analysere reklamefilm”: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=413 

· DR Tema (vores natur), PDF om filmiske virkemidler (billedbeskæring, lyd, lys, klipning osv.)

Øvelser: 

· Analyseøvelse i grupper: Analyser reklamer ud fra AIDA-modellen

· Produktionsøvelse i grupper: Udarbejd Facebookopslag med reklame for åbning af butik ud fra AIDA-modellen. 
· Jeopardy repetitionsspil

· Analyse af reklamefilm (fokus på filmiske virkemidler + effekt): 
Det Kongelige Teater: "Alt det bedste ét sted", YouTube-kanal, 2016. 

Skriftlig aflevering/fremlæggelse: 
· Skriftlig aflevering: Reklameanalyse af Irma-reklame: “Skovgrise”, Krydderiet, 2012 (3 fordybelsestimer)
· Fremlæggelser i grupper: Analyse af selvvalgt reklamefilm
· Lav en reklamefilm med særlig fokus på ét filmisk virkemiddel 



	Omfang


	8 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Anvende AIDA-modellen til forskellige teksttyper (analytisk og produktivt)

· Forståelse for reklameanalyse og storytelling
· Forståelse af filmiske virkemidler og deres effekt
· Skriftlighed og sprog: fokus på at udtrykke sig klart i hele sætninger


	Væsentligste arbejdsformer
	Præsentation, udarbejdning af PowerPoint, gruppearbejde, pararbejde, klasseundervisning, individuelt arbejde, virtuelt gruppearbejde, CL-øvelser, skriftligt arbejde



	Titel 5

	INFORMERENDE JOURNALISTIK: NYHEDSARTIKLER 

	Indhold
	Teori og materiale:

Om nyhedstrekanten, nyhedskriterier og kildetyper
· Journalistlærer Rasmus Thirup Beck, ”Hvad er en nyhedstrekant”: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=255#c1436 

· Coagmento, ”Nyhedskriterier”: https://www.youtube.com/watch?v=dLISCoyDTjo 

· Underviserproduceret video med eksempel på analyse af artikel: https://www.youtube.com/watch?v=LwMEU4P7MUI 

Øvelser: 
· Refleksions-/diskussionsøvelse om eget nyhedsforbrug + læsning af graf om danskernes nyhedskilder: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=255#c1436 (fra iDansk, Gyldendal)
· Individuel skriveøvelse om nyhedstrekanten, -kriterier og kildetyper. 

· Analyse af artikel: Børsen, ”McDonalds storsatser på kaffe” (5. august 2021)

· Tværfagligt forløb med samfundsfag, hvor professionelle journalister underviste eleverne i nyhedsformidling. Eleverne producerede selv nyhedsindslag i app’en Duckling

Skriftlig aflevering/fremlæggelse: 

· Skriftlig aflevering: ”Rødhætte” (eventyr) med henblik på omskrivning til nyhedsartikel ved hjælp af nyhedstrekant, nyhedskriterier og kildetyper (3 fordybelsestimer)


	Omfang


	6 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Genreforståelse: om nyhedsartikler og nyhedsjournalistik. Nyhedstrekanten, nyhedskriterier, kildetyper, layout. Forståelse for afsender- og modtagerforhold
· Refleksion over eget nyhedsforbrug



	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning, skriftligt arbejde, virtuelle arbejdsformer, peerfeedback, gruppearbejde og pararbejde, reflektere over egen læringsproces



	Titel 6

	ANALYSE AF SKØNLITTERATUR

	Indhold
	Teori og materiale:

Valgfrihed mellem de to nedenstående:
· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”At analysere en novelle”: https://idansk.systime.dk/index.php?id=386
· Fra Håndbog til dansk (Systime), kapitlet ”Litterær analyse af romaner, noveller og kortprosa”: https://hbdansk.systime.dk/index.php?id=171
Øvelser: 

· Individuel analyse af Gyrdir Eliassons novelle: ”Inferno” (2009). Denne øvelse strakte sig over 3 moduler á 100 minutter på en digital undervisningsdag, hvor eleverne arbejdede virtuelt med digitalt undervisningsforløb. 
· Perspektivering til Holms musikvideo ”Ikea”

· Efterfølgende fysisk klassediskussion om analytiske pointer



	Omfang


	4 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Eleven kan selvstændigt foretage analyse af novelle ud fra relevante analysepunkter. 
· Forståelse for, hvad det vil sige at fortolke en fiktionstekst


	Væsentligste arbejdsformer
	Individuelt arbejde, virtuelt arbejde, præsentation, diskussion



	Titel 7

	ANALYSE AF WEBSHOP/HJEMMESIDE

	Indhold
	Teori og materiale:

Om hjemmesideanalyse

· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet ”Websider”: https://idansk.systime.dk/index.php?id=181&L=0 
· Fra iDansk (Gyldendal), kapitlet “At analysere websider”: https://idansk.systime.dk/index.php?id=389&L=0 
Øvelser: 

· Sammenlignende analyse af www.lidl.dk og www.illum.dk 

Skriftlig aflevering/fremlæggelse: 

· Gruppearbejde, gruppefremlæggelse af hjemmesideanalyse (Elsk.com) (2 fordybelsestimer)


	Omfang


	5 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Forståelse for forskellige typer af hjemmesider 

· Hjemmesidens indhold (layout, opbygning, navigation, æstetik og åbenhed) samt afsender- og modtagerforhold.


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning, gruppearbejde, præsentation, anvendelse af faglige it-programmer



	Titel 8

	CASEPRØVEEKSAMEN OG PORTEFØLJE 

	Indhold
	Teori og materiale:

· Info om eksamensformen i dansk c (caseeksamen)
Øvelser: 

· Eleverne har arbejdet med et tidligere eksamenscasesæt (SportsMaster). Her skulle eleverne besvare 3 ud af 5 opgaver i en PowerPoint-præsentation. Emnerne var:

· Lav et udkast til en trykt reklame”

· Analyse af nyhedsartiklen ”Sportskæde sætter omsætningsrekord med 439 mio. kr” (Børsen 6. juli 2021).

· Analyse af novellen ”Detektiv” fra novellesamlingen ”Ikke altid sådan her – fortællinger fra afgrunden” ( Peter Hovmand, 2012)

Herefter korte individuelle præsentationer for underviser (4 fordybelsestimer)
· Produktion af præsentationsportefølje. 



	Omfang


	4 moduler á 100 minutter

	Særlige fokuspunkter
	· Træning af eksamensformen caseeksamen i dansk C
· Repetition af centrale modeller og teorier

· Mundtlig præsentation og præsentationsredskabet PowerPoint



	Væsentligste arbejdsformer
	Individuelt arbejde, præsentation, anvendelse af fagprogrammer, skriftligt arbejde
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